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mare — Die Zeitschrift der Meere 
10 Gründe für Ihre Anzeigenschaltung 


Qualitätsjournalismus mit Anspruch 

> Die Welt von Nikolaus Gelpke — Garant für nachhaltigen Journalismus. 
» Das journalistische Konzept: Die Welt immer mit Bezug zum Meer. 

» Auszeichnungen für journalistische Qualität und Fotografie. 

» Ein Layout klar wie der Wasserspiegel: klassisch, zeitlos, preisgekrönt. 


Werbewirkung mit Erfolgsgarantie 

, Stabile Auflagenentwicklung: Planungssicherheit durch über 50% Abo-Anteil. 

, Das Umfeld für Ihr Anzeigenmotiv: Einladende Bildstrecken, preisgekrönte Fotos. 
> Die Referenzen von mare: Ihre Anzeige in bester Gesellschaft. 


Die Leser:innen von mare: Design- und qualitätsorientierte Meeresphilosophen auf Landgang 

> Premium-Zielgruppe: Gebildet und einkommensstark - Meinungsbildner:innen und Multiplikator:innen. 
, İntensiv-Leser:innen mit gehobenem Lebensstil und Sinn für Nachhaltigkeit. 

» Die mare Marken- und Themenwelt 
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Oualitâtsjournalismus mit 
Anspruch 


Die Erfolgsfaktoren der mare Redaktion 


igmedia.de 


Die Welt von Nikolaus Gelpke 


Garant für nachhaltigen Qualitätsjournalismus 


Nikolaus Gelpke, Chefredakteur und Herausgeber 


Segler 


| gS 
Meereshiologe = Z Veltreisender 


Greenpeace-Mitarheiter:= Zut ra 
SR 
3 journalist ` "mt Verleger 


Literatur 


Mathias Bothor 


igmedia.de 
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Das journalistische Konzept 


Die Welt aus Sicht des Meeres 


mare-Report 


Heavy-Metal Fans auf Kreuzfahrt, 
Fisch auf Speed oder Coney Island: 
Die Themen der Titelreportagen sind 
endlos und vielfältig wie das Meer. 


Authentisch 
und 
Unterhaltsam 


iqmedia.de 


Politik 


Rückt die Bedeutung des Meeres als 
politischen Raum in das Bevvusstsein 
der Öffentlichkeit und setzt mit 
ausgevvahlten Geschichten Akzente. 


Aufklârend 

und 
Verständlich 
S A AP d | Ar 


Wissenschaft 


Geht den Zusammenhängen von 
Wissenschaft und Meer auf den 
Grund und ermöglicht gänzlich neue 
Perspektiven auf altbekannte 
Themen. 


Informativ 
und 
Spannend 
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Das journalistische Konzept 


Opulente Fotostrecken, einzigartige Reportagen 


Leben Kultur 


Erzählt in jeder Ausgabe von Malern, 
Dichtern, Musikern und Denkern, 
denen der Ozean den Horizont 


Erzählt nachhaltige Geschichten im 
Kontext des Lebens und zeigt die 
Vielfalt des Lebensraums Meer. 


erweitert. 
Echt Anregend 
und und 


Hintergründig 


Einzigartig 


igmedia.de 6 


Wirtschaft 


Macht die heutige Ökonomie aus 
dem Blickwinkel des Meeres 
erfahrbar und regt zur 
Auseinandersetzung an. 


Kompetent 
und 
Investigativ 


Der talentierte 
Mister Arnold 


Ausgabe individueli, hochwertig und besonders 


Die Manns und das Meer 


Die berühmteste deutsche Familie 
und ihr Leben mit dem Ozean 


— 
EY 


Der Scheinheilige Mega-Aquarien Schmuck-TÜV 
schlägt De Ur Ta 


Schottland 


Eine Reise mit dem Wind und den Wolken 


Tsunami Town Diese Stadt zieht Wellen an 
Traumtänzer Der wahre Alexis Sorbas 


Tiefseebergbau Deutschland schürft um seine Zukunft 
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Greenpeace 


Einsamkeit 


Ein Leben mit dem Meer 


Die Zeitschrift der Meere 


Henri Matisse 


Ein Leben mit dem Meer 


Greenpeace Nordmeer Gelb und Blau 
Von der Kampfgruppe Der unsinkbare Chinas langer Marsch 
zum Politfaktor Flugzeugträger an die Küste 


Orca 


Die Riesen derMeere 


Surfer Bası Blind ex 5 eiterlesirro he 
Great-Barrier Reed Dasi test weiteflesen 


Windkraft Disi Blindiext weiterlesen nicht, 


m 


Das Meer schlägt zurück 


No. 142 5—.”. 
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Din Zetiscerifr aar Maare 


Lissabon 


Die Stadt am Meet ; 


Tsunami Town Diese Städt sieht Wellen de 
Traumtänzer Ger wahre Aleris Sorbas 


Tiefseebergbau Deutschland sehr um gelire Zukünift 
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Ein Layout klar wie der Wasserspiegel 


Klassisch, zeitlos, preisgekrönt 


Eingezwängt zwischen 
Festlandchina und Meer — 
wer in Hongkong lebt, 
muss mit wenig Raum 
auskommen. Es sei denn, 


Text: Justus Krüger 
Fotos: Mathias Bothor er Ist superreich 


ES WAR EINMAL IN 


SIBIRIEN 
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mare — Eine Erfolgsgeschichte 


Auszeichnungen für journalistische Qualität 


F R F F L = N = LEADAWARDS 
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AXEL 
SPRINGER 


A > . e PREIS 
„Es ist der Tonfall, die Optik und die FÜR JUNGE 
A S JOURNALISTEN 
Sehnsucht, die mare erfolgreich machen.“ 


D 


A TYPE 
NE / 
Ð Vereinigung 
Deutscher 
à — dil Reisejournalisten 


Journalist WORLD PRESS PHOTO 


war reddot design award EA 


Germany / Austria / Switzerland 


BERLINER 
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mare - Leistungsdaten 


Verlâsslicher Partner mit 
Premiumzielgruppe 


igmedia.de 


Stabile Auflagenentwicklung 
Planungssicherheit durch über 50% Abo-Anteil 


Preiserhöhung 
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Quelle: IVVV 
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Die Premium-Zielgruppe der mare-Leser:innen 


Einkommensstarke Persönlichkeiten 


Geschlecht 
Mânner 
Frauen 


Alter 

20 — 29 Jahre 
30 - 39 Jahre 
40 — 49 Jahre 
50 - 59 Jahre 

60 Jahre und älter 


Haushaltseinkommen 
1.000 — unter 1.500 Euro 
1.500 — unter 2.000 Euro 
2.000 — unter 2.500 Euro 
2.500 — unter 3.500 Euro 
3.500 Euro und mehr 


Quelle: AWA 2023 Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren 
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Die Premium-Zielgruppe der mare-Leser:innen 
Multiplikator:innen mit Sinn für Genuss und Âsthetik 


B aA eg 
Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status % Index Ote Zeit nn 
Oberschicht 15 280 R 
Obere Mittelschicht 49 123 
Persönlichkeitsstarke Multiplikatoren 43 173 
İnnovatoren 25 457 
Trendsetter 18 179 


Besonders interessiert 


Urlaub und Reisen 66 148 
Natur- und Umvveltschutz 50 198 
Modernes Design 12 170 --—. 
Kunst- und Kulturszene 31 279 
Fotografieren 25 207 
Gastlichkeit, Gästebewirten 35 135 


Qualität, Genuss, Nachhaltigkeit 


Feinschmecker/in, Gourmet 21 149 

Für gute Qualität bin ich bereit, mehr zu 

zahlen 84 125  — 
Ich achte beim Einkauf auf ökologische 

Produkte 57 188 


Quelle: AWA 2023 Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren 


igmedia.de 13 


Unsere Referenzen 
Ihre Anzeigen in bester Gesellschaft 


RƏ Qao N tormıente. 


BA DE Audı PARIS BESSER GRÜN SCHLAFEN 


© Gebeco A CHANEL 


Sinn = O BER PANERAI 
2575775-— N m” - LABORATORIO DI IDEE. 
= CUNARD 
ROLEX EES © REMEMBER 
JB, & 
BLANCPAIN -— sans toro Geer Jee 


igmedia.de 14 fa media 


Anhang 


Objektprofil, Termine, Ansprechpartner:innen 


igmedia.de 


Die mare Marken- und Themenwelt 


Meer erleben auf allen Kanälen 


maretv 


Natur 

Politik 

Ozeane 
nərdvvest — m 
radio = : = 
mare radio Nevvsletter 
Sonderhefte 
Meer 
VVissenschaft 


Geschichten 


iqmedia.de 


Schottland 
ww 


Hauptheft 
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Lânder 
Leben 
Kontinente 
App Buchverlag 
nn 
NE . 
Ën Vİ 
Online 
Persönlichkeiten 
Umweltschutz 
Nachhaltigkeit 
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Das Kultur- und Reportagemagazin 


Die Stadt am Meer" ~ 
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Lissabon.» 


Tsunami Town Diese Stidi pebi Mel ao), 


Trâümtânzer Der wahre Alexis Sorbas 
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Copy-Preis: 

13,50 Euro 

Erscheinungsweise: 
zweimonatlich 

Preis 1/1 Anzeigenseite 2023: 
9.600,- € 

Verkaufte Auflage: 

22.788 Ex. (IVW 1/2023) 
Reichweite: 

327.000 Leser:innen (AWA 2023) 
Zielgruppe: 

nachhaltig orientierte und 
qualitätsbewusste Genießer:innen 
Markenfamilie: 

mare.de 

mare Buchverlag 

mareTV 

mareRadio 
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mare 
..greift klassische Themen aus den Bereichen Wissenschaft, Kultur, Leben 
und Politik aus der Perspektive des Meeres auf und bereitet diese qualitativ 
hochwertig und anspruchsvoll auf 


..bietet brillante Fotostrecken und ein zeitloses Layout, die den Charakter 
eines einzigartigen Magazins mit einzigartigem Inhalt unterstreichen 


..die Qualität wird auch von der Fachwelt honoriert und zeichnete die 


Zeitschrift der Meere wiederholt in den Bereichen Text, Bild, Layout und 
Druck aus 


{i | media 


Termine 2023 


Subline 


igmedia.de 


r— Erstverkaufstag Anzeigenschluss Druckunterlagen Anlieferung Beilagen 


07.02.2023 09.01.2023 16.01.2023 19.01.2023 
157 04.04.2023 06.03.2023 13.03.2023 16.03.2023 
158 06.06.2023 08.05.2023 15.05.2023 16.05.2023 
159 01.08.2023 03.07.2023 10.07.2023 13.07.2023 
160 10.10.2023 11.09.2023 18.09.2023 19.09.2023 
161 05.12.2023 06.11.2023 13.11.2023 16.11.2023 
162 06.02.2024 08.01.2024 15.01.2024 18.01.2024 
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Kontakt 


Wir beraten Sie gern persönlich 


SALES NATIONAL 


Nicolas Gauert 


Director Account Management National 


Telefon *49 211 887 3586 
nicolas.gauert©digm.de 


Andreas Wulff 
Head of Account Management 
Telefon +49 40 30183 156 


andreas.wulff@igm.de 


Sandra Oerke 
Senior Account Manager 
Telefon +49 40 30183 194 


sandra.holstein@igm.de 


Susanne Janzen 
Senior Account Manager 
Telefon +49 211 887 2344 


susanne.janzen@igm.de 


ig media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Düsseldorf | www.igmedia.de/kontakt 


igmedia.de 


Oliver Mond 
Senior Account Manager 
Telefon +49 69 2424 4536 


oliver.mond©igm.de 


Anne Sasse 
Senior Account Manager 
Telefon +49 89 545907 15 


anne.sasse@igm.de 


Carsten Thum 
Senior Account Manager 
Telefon +49 69 2424 4126 


carsten.thum@igm.de 


Natalie Wesemann- Otte 
Senior Account Manager 
Telefon +49 211 887 1319 


natlie.wesemann-otte@igm.de 


Eva-Maria Guckes 
Sales Consultant 
Telefon +49 69 24 24 4511 


eva-maria.guckes@igm.de 


Yvonne Lau 
Sales Consultant 
Telefon +49 40 30183 157 


yvonne.lau@igm.de 


Christian Leopold 
Sales Consultant 
Telefon +49 69 2424 4510 


christian.leopold@igm.de 


SALES INTERNATIONAL 


Gerda Gavric- Hollender 
Director Sales International Print 
Telefon +49 211 887 2343 


gerda.gavric-hollender@igm.de 


Darwin Santo 
Director New Business International 
Telefon +49 211 887 2371 


darwin.santo@igqm.de 


Bettina Goedert 
Senior Sales Consultant International 
Telefon +49 211 887 1336 


bettina.goedert@igm.de 
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